Serie B

La quarta maglia
della Feralpisalo
nata col voto social

Sul lungolago | giocatori della Feralpisalo con la maglia

*L’ha creata «Calciatori
brutti», una comunita
digital con 6 milioni
difollower: debuttera
il16 marzo con il Parma

SERGIOZANCA

SALO La Feralpisalo non se
la passa bene in classifica -
¢ penultima - ma ¢ attenta
alle novita. L'ultima riguar-
dala quarta maglia ufficia-
le, realizzata da «Calciatori
brutti», che vanta piu di 6
milioni di followers tra Fa-
cebook e Instagram.

Per la prima volta nella
storia del calcio una squa-
dra professionistica indos-
sera una divisa votata da
una community social di
appassionati e tifosi. De-
butto: il 16 marzo, a Piacen-
zaconla capolista Parma.

11 protagonista della ca-
sacca ¢ 'animale simbolo
del club, il leone. I graficilo
hanno disegnato in 3 ver-
sioni. Gli utenti hanno vota-
to e scelto la maglia verde
colvolto del felino ruggen-
te, i calzettoni dello stesso
colore, ipantaloncinioro.

Ogni divisa avra nel col-
letto una frase per ogni ruo-
lo: «Leragnatelele tolgoio»
per i portieri; «Non sono
bello ma spazzo» per la
concretezza dei difensori;
in «Mettila in banca» c’é I'e-

go dei medianiM «Mister
spegnile luci, oggiillumino
io» lo dice il regista; «Passa-
mela e poi corri ad abbrac-
ciarmi» sa proprio di egoi-
smo daattaccante.

La prima a Milano
La divisa verra presentata
il 12 marzo, alle 17.30, nel
nuovo punto vendita «The
Pitch - Football Store» in
corso Europa, a pochi passi
da Piazza San Babila, a Mi-
lano. A disposizione 100
pezzi per tutti gli appassio-
nati, e si potranno prenota-
re per l'acquisto online su
thepitchfootball.com.
«Calciatori brutti» ¢ una
comunitadigital consede a
Torino. Come collaboratori
hauna ventina di professio-
nisti. L'iniziativaha vissuto
alcuni momenti chiave: I'i-
dea di Matteo Oxilia, re-
sponsabile della comunica-
zione Feralpisalo; 'annun-
cio della collaborazione; la
proposta delle grafiche e i
sondaggi nelle stories; la
realizzazione dello shoo-
ting con 5 calciatori (Bale-
strero, Butic, Ceppitelli, Fe-
lici, Fiordilino) nelle vie del
centro storico e sul lungola-
go, 'anteprima video della
realizzazione dei primi pro-
totipi che ha coinvolto qua-
siunmilione di votanti, per
un totale di 11 milioni diim-
pression. In attesa dell’e-
sordio ufficiale.



